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Google Adwords - program

Program warsztatéw

Rejestracja uczestnikéw - poranna kawa i herbata
Swiat uzytkownika wyszukiwarki

- Charakterystyka uzytkownika Google
- Czeqo, jak i kiedy szuka internauta?
. Co daje nam znajomos¢ trendéw Google?

Identyfikacja btedéw droga do optymalizacji

- Najczesciej popetniane btedy w procesie planowania kampanii

- Jak nie tworzy¢ stéw kluczowych

- Copywriter ptakat gdy czytat, czyli czego unika¢ w tresciach reklamowych
- gry.pl, czyli btedy w kierowaniu w sieci reklamowej

10.15-10.30 Przerwa kawowa

10.30-12.00 Budowanie wyniku jakosci kampanii
(zaawansowane metody optymalizacji)

. Zarzadzanie dopasowaniami stéw kluczowych

- Optymalizacja tresci reklamowych pod katem konwersji

. Zarzadzanie strong docelowg

- Spadki i wzrosty - zarzadzanie stawkami CPC

- Meandry sieci reklamowej. Czy moze stuzy¢ jako narzedzie sprzedazowe?
- YouTube - nie tylko obejrzenia. Jak optymalizowa¢ kampanie Video?

12.00-13.00 Przerwa obiadowa

Czy Remarketing nadal dziata?
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13.00-13.45 - Mozliwosci remarketingu w wyszukiwarce

- Praktyczne aspekty dynamicznego remarketingu
- Strategie tworzenia list remarketingowych

- Jak zarzadza¢ kampanig remarketingowa

13.45-14.30 Optymalizacja sciezki zakupowej

- Jak wyodrebni¢ sciezki zakupowe klienta?

. Identyfikacja punktéw wyjscia na Sciezce zakupowej

- Zastosowanie regut w procesie optymalizacji sprzedazy
- Synergia z innymi mediami

14.30-14.45 Przerwa kawowa

14.45-15.15 Nowe narzedzia Google

- DSA - zalety i zagrozenia
- Google Shopping - 0 czym nalezy pamietac i jak efektywnie wykorzystac
- GSP - sprzedazowy mailing Google

15.15-15.50 Jak maksymalnie wykorzysta¢ Google Analytics?

- Przyktady zaawansowanych raportéw niestandardowych
- Sledzenie zdarzen
- Czy mozna faczy¢ w analytics dane sprzedazowe online i offline?

15.50-16.00 Przerwa kawowa

16.00-17.00 Case Study

- Realne kampanie i ich rezultaty omawiane przez prowadzacego

17.00-17.15 Podsumowanie warsztatdw i rozdanie certyfikatow

Organizatorzy dotozg wszelkich staran, aby konferencja odbyta sie zgodnie z prezentowanym programem, jednak
zastrzega sie mozliwos¢ czesciowych zmian.
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