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Warsztaty: Content marketing - program
Program warsztatéw - Dzien 1
Rejestracja uczestnikéw- poranna kawa i herbata

Landing pages bez tajemnic

- Jakie elementy landing pages maja najwiekszy wptyw na konwersje?
Nauczysz sie, jak pisa¢ kazdy z nich.

- Jak zaprojektowac skuteczna landing pages? Poznaj architekture
konwertujgcych landing pages.

- Co musisz wiedzie¢ o call-to-action? 3 techniki pisania call-to-action!

10.30-10.45 Przerwa kawowa

Skuteczny e-mailing

- Jak zwiekszy¢ otwieralnos¢ e-maili? Dowiesz sie, jakich technik uzywaé, by
wskaznik open rate byt jak najwyzszy.

- Dlaczego e-mailing ,nie dziata”? Co zabija skutecznos¢ e-mailingu i jak temu
zapobiec?

- Jak napisa¢ dobrze konwertujacy e-mailing? 5 sprawdzonych technik, ktére
sprawdza sie w kazdej branzy.

12.30-13.15 Przerwa obiadowa

Mobile copywriting praktycznie

- Czy na pewno wystarczy 100 stéw?
. Jak przygotowac tres¢ na urzadzenia mobilne?
- 3 najwazniejsze zasady w mobile copywritingu!

Sesja pytan i odpowiedzi



11-12 maja 2015 * Warsztaty: Content marketing Strona 2

15.30-16.15

Program warsztatéw - Dzieh 2

Rejestracja uczestnikéw, poranna kawa i herbata

Emocje w content marketingu

- Jak wykorzysta¢ emocje w przygotowywaniu tresci?
. Ktére emocje majg najwiekszg site oddziatywania?
- 2 techniki pisania, ktére wywotuja konkretne emocje w tekscie.

10.30-10.45 Przerwa kawowa

Budowanie relacji

- Jak budowac relacje na poziomie stéw?

- Czego absolutnie nie mozna robi¢, przygotowujac tresci w content
marketingu?

- 3 sprawdzone sposoby na budowanie relacji.

12.30-13.15 Przerwa obiadowa

Ciekawa tres¢ z ,,nudnej” branzy

- Jak napisac porywajacg tres¢ bez wzgledu na temat? Poznaj sprawdzong
metode pisania krok po kroku.

Sesja pytan i odpowiedzi, rozdanie certyfikatéw

Organizatorzy dotozg wszelkich staran, aby konferencja odbyta sie zgodnie z prezentowanym programem, jednak
zastrzega sie mozliwos¢ czesciowych zmian.



